Master 1
Parcours Marketing/2025-2026

Uwghuwnpwuwnipw, Ynipu 1
Uwulwghwnipjniup’ Uwpebrhug / 2025-2026

ECTS M TD
Total 60 231 105 Cunwdtup
Semestre 7 30 132 51 Yhuwdjwy 7
1 | Approche de la vente en multicanal (Lyon 3) 4 16.5 _ Pwquughpwihl Juw6wngh Unnbignud (Lhnb3)
2! Marketlng Bancalre 4 16.5 7.5 Pwlywihl Jwppbrhlg
] ‘lon dela re}atlon ch' 4 16.5 Rwéwmnpt}hbnh hbm/[ﬁlﬂwm&upbnm.mmbhbnh i L{wnaufb. CRM .

. ; = qngbbphbn (l:bnb 3) . .
4 Management mterculturel 3 16.5 7.5 Uhouwynipwihu junwdwpnid
5 Economie des médias 4 16.5 7.5 Utnhw Eynundhluw
6 Luxury & Fashion marketing ) 4 16.5 7.5 Unipu nwuh wwpwlplbph W Unpwalinisjwl dwn,ebrahhq

_ Budget stratégique marketing (Lyon 3) 5 16.5 . ﬂwqdw w ;w wl th tira»h’ w"b nL”h‘“L” nhB
_Méthodologie de la Note de Synthése (Lyon 3 16.5 .
Francais 2 21 :bnwhuhnbh
Semestre 8 30 99 54 llhuqujuxu 8

Marketmg ahmentatre (Lyon 3) 4 16.5
2 Comportement du consommateur 4 16.5 7.5 Uu.|umnnh Jwnppwaghd
3 Conduite du changement 4 165 7.5 (Dmhnhml.rajnl.hhbnh uumLou.unnLd

4 16.5
6 Publicité 4 16.5 10.5 Sndwan
7 Francais 2 21 Spwlukptbu
8 Stage en milieu professionnel, note de synthése et soutenance 4 Aeubnpl doukelmubibdhouidlinne b dulteehh:
whiwwnwle b yuwpwnwwlnipndy

e




Master 2
Parcours Marketing/2025-2026

Vwqghuwnpwwnipw, Ynipu 2
VUwulwghwnipinilp” Uwnpgbrehlg / 2025-2026

ECTS CcM D
Total 60 247.5 | 109.5 Cunwdtlp
Semestre 9 30 165 66 Yhuwdjwly 9
il Gestion de la marque (Lyon 3) ‘ 4 16.5 7.5 Uwpwlipwlhph Ywnwywpnid (Lhnl 3) .
2 Analyse des données de panels (Lyon 3) . 4 16.5 _Swngnedltiph wdjwiubph Jbpintenipincl (Lhnu3)
- Management des forces de vente et plan d actions HJwwneh wyhuwinnidh anwannLd LL LunLLmanhh
3 4 16.5
_commerciales (Lyon 3) gnponiubnipinil (Lhnli 3)
4 Creative/Content/ Digital Marketing H) e 16.5 7.5 UnGwuwnhy Ynunbluwn BJwjhl ULumahrahhq.
5 Neuromarketing (Lyon 3) 3 16.5 Ubjpndwipebphlg (Lhnl 3) ‘
6 Achats internationaux 2 16.5 7.5 Uhpwaqgwjhl qunidubp
7 Event marketing 3 16.5 75 hyGU Uwppthlug
8 Droit du marketing 2 16.5 7.5 UwnpbrhUugh ninpunh hpwdniup
9 Conception et Lancement de nouveaux produits 3 16.5 75 Lnp wwpwlplbph bwynd W pnnuinynod
10 Frangais 2 21 Spwlubpbu
11 Méthodologie du Mémoire (Lyon 3) 16.5 Udihnthhy wphuwwnwliph dbpnnninghw (Lhnb 3)
Semestre 10 30 82.5 43.5 Yhuwdjwl 10
i _Marketing cross canal et expérience ci:ent Ly_q_ri_ 3 4 16.5 Uhowihpwjhl dwpebphug W hwﬁwhmnnhbnh 1hnni§ (Lhnh 3)
2 | leudEntreprise (Lyon 3) . 3 16.5 Qbnuwplwwhpwlwl juwn (Lhn3)
3 Design et Packaging 4 16.5 75 Yhawjt b hwpbpwynpnud
4 Transports internationaux et Logistique 3 16.5 75 Uhgwgquwjhlu tnpwluwnpwn W inghutinhyuw
5 Marketing des Organisations Touristiques 4 16.5 7.5 Sniphunwywl ugdwybpwnipintubbph Jwppbehlg
6 Francais 2 21 Spwliubpblu
7 Stage en milieu professionnel-mémoire de stage 2 nwlwhluw duniwghtuilul thgwduypnud e LR
wohuwwnwlup
8 Stage en milieu professionnel - Soutenance de mémoire 8 i hawll he e il

whuwwnwueh wwounwwlnizinll




